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La creciente digitalizaciéon de la informacion y el predominio de internet han exten-
dido el estudio de los géneros en medios impresos a aquellos en medios digitales. En el
ambito universitario, los estudiantes consultan distintos géneros académico-cientifi-
cos entre los que se encuentra el articulo de divulgacion cientifica publicado en ambos
medios.

El objetivo de la investigacion de la que este articulo da cuenta fue conocer las
caracteristicas que este género adopta en la web con respecto a su estructura retorica,
el valor organizativo e informativo de sus links y las implicancias de estos aspectos en
la lecto-comprension. A tal fin se seleccion6 un corpus de 48 articulos con temas
relativos a psicologia y geologia cuyo patron de organizacion discursiva fue analizado
siguiendo la descripcion realizada por K. Nwogu (1991) en articulos de divulgacion
cientifica publicados en soporte analégico. Asimismo, se analizaron los links del corpus
en base a la categorizacion propuesta por C. Harrison (2002).

Los resultados indicaron que todos los hipertextos presentan los posibles movi-
mientos identificados por Nwogu (1991) lo cual significaria que el género ha pasado de
un medio analégico a uno digital sin modificar la organizacion de su contenido. Del
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analisis del valor organizativo e informativo de los links se concluydé que pareceria
haber una tendencia a economizar el uso de links disefiados exclusivamente para un
hipertexto en particular limitando asi las potencialidades del medio.

Divulgacién - Organizacion - Informaciéon - Lectura

The increasing information digitalization and the prevalence of Internet have
expanded the study ofgenres in print media to digital media. At university level, students
consult different academic-scientific genres among which is the scientific article
published in both media.

The aim of this study was to determine the characteristics this gender takes on
the Web with respect to its rhetorical structure, the organizational and informational
value of their links and the impact of these issues on the reading comprehension
process. To this end we selected a corpus of 48 articles on topics relating to psychology
and geology whose discourse organization pattern was analyzed according to the
description given by K. Nwogu (1991) in popular scientific articles published in analogical
support. Also the corpus links based on the categorization proposed by C. Harrison
(2002) were analyzed.

The results indicated that all hypertexts present the possible movements identified
by Nwogu (1991), which would mean that the genre has moved from an analogical to
a digital medium without modifying the organization of its contents. The analysis of
the organizational and informational values of the links concluded that there is a
tendency to economize the use of links designed exclusively for a particular hypertext
thus limiting the medium potential.

Popularization - Organisation - Information - Reading

Introduccion cesidades de los alumnos de las carre-

El presente articulo da cuenta de
una investigacion que se enmarca en el
proyecto de investigacion "Desarrollo de
la competencia de género para la co-
municacion académico-cientifica en un
contexto plurilingie", de la Secretaria de
Ciencia y Técnica, Universidad Nacional
de San Luis. La misma surge a partir de
la necesidad de dar respuesta a las ne-

ras de Licenciatura en Psicologia y Li-
cenciatura en Geologia que cursan las
asignaturas Inglés para Propodsitos Es-
pecificos (IPPE) e Inglés, respectivamen-
te, relacionadas con el desarrollo de la
competencia lectora de textos escritos
en inglés. El conocimiento previo del con-
tenido de un texto en particular y el
dominio de la lengua constituyen algu-
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nos aspectos intimamente relacionados
con el desempefo lector, pero a éstos
debe sumarse el conocimiento del gé-
nero; es decir, el reconocimiento del mis-
mo y de sus caracteristicas. Docentes e
investigadores de la linea del IPPE con-
sideran al andlisis del género como una
herramienta util para la ensefianza y el
aprendizaje de una lengua, ya sea en
forma oral o escrita, requerida por es-
tudiantes no nativos en escenarios aca-
démicos (Hyon, 1996). Asimismo, Ann
Johns (2002) sefala que "aquellos que
conocen y utilizan géneros tienen otras
herramientas social y cognitivamente
construidas que facilitan tanto el reco-
nocimiento como la produccion de tex-
tos" (p. 3).

Los alumnos-lectores, en tanto
miembros de la gran comunidad
discursiva universitaria, se identifican
con determinados géneros académico-
cientificos centrales a partir de los cua-
les construyen sus saberes, tales como
el manual universitario, el libro de au-
tor, el articulo de divulgacion cientifica
(ADC) o el articulo de investigacion (Al).
Antes de la llegada de internet a las
aulas, los mismos se publicaban sélo en
medios impresos y se almacenaban en
bibliotecas en las cuales ya se habia
realizado, por parte de editores, escri-
tores o bibliotecarios, una selecciéon pre-
via de libros y revistas, otorgando asi
cierta garantia con respecto a la calidad
y validez de los contenidos.

Sin embargo, a partir de la década
del '90 y con la utilizacion de la web como
fuente de informacion se presentan nue-
vos desafios relacionados con habilida-
des de seleccion y evaluacion de la in-
formacion, la adquisicion de nuevos co-
nocimientos y el desarrollo de nuevas

estrategias de lectura, para lo cual es
también necesario estar familiarizados
con la manera en que se organiza la in-
formacion en este medio computacional.
Esto significa que la era digital ha trai-
do consigo el nacimiento de un nuevo
lector, el hiperlector, quien debe reali-
zar permanentes juicios de valor al ver-
se sobrecargado de informacion.

A fin de ayudar a los alumnos en el
proceso de familiarizacion con las ma-
neras en que los géneros se mudan al
nuevo medio digital y dado que en la
actualidad esta comunidad también re-
curre a la web en busca de informacién
que le permita complementar, investigar
o actualizar conocimientos, este estu-
dio se centrd en articulos de divulgacién
cientifica publicados en dicho medio con
temas relativos a la psicologia y geolo-
gia. Esto se debe a que el ADC es un
género ampliamente consultado por los
estudiantes para la elaboracion de un
informe final escrito en espafiol a partir
de la lectura de un texto en inglés so-
bre temas relativos a sus disciplinas.

En la web pueden encontrarse gé-
neros que se repliguen con caracteristi-
cas idénticas a las de los soportes tra-
dicionales, géneros que han sido modi-
ficados o presentan variaciones en res-
puesta al medio computacional o géne-
ros que han surgido y que no podrian
ocurrir en otros medios (Shepherd &
Watters, 1998, en Breure, 2001).

En consecuencia, con el propoésito
de favorecer el desarrollo de la
literacidad digital (habilidades, compe-
tencias y actitudes para comprender,
evaluar y utilizar informacion de diver-
sas fuentes presentadas via computa-
dora, Gilster, 1997) del alumno-lector de
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las carreras de Licenciatura en Psicolo-
gia y Licenciatura en Geologia, el obje-
tivo general de la investigacion es co-
nocer las caracteristicas que el articulo
de divulgacién cientifica adopta en la
web. Como objetivos especificos se
plantearon los siguientes:

1) Contrastar la estructura retérica de
los articulos de divulgacion cientifica
digitales pertenecientes al campo dis-
ciplinar de Psicologia y Geologia con
aquella de los ADC analégicos pro-
puesta por Nwogu (1991).

2) Analizar el valor organizativo e infor-
mativo de los links de los ADC digitales
a partir de la taxonomia dada por
Harrison (2002).

3) Derivar de los resultados de 1) y 2)
las implicancias que las particularida-
des que el ADC digital tendrian en el
hiperlector.

La hipotesis de trabajo de la inves-
tigacion es que desde el punto de vista
de la estructura retérica no hay diferen-
cias significativas entre los ADC digitales
y analégicos ya que los mismos, en tan-
to género, deben conservar en ambos
medios las convenciones establecidas
por la comunidad discursiva de la que
forman parte. En relacién al valor
organizativo, se hipotetiza que, al ser
un género dirigido a lectores no es-
pecialistas que podrian necesitar acla-
raciones, definiciones, ejemplifica-
ciones, etc., los ADC digitales contienen
links "especialmente creados" (strongly
authored). Con respecto al valor infor-
mativo, la hipétesis es que al encontrar-
se en un medio digital, los ADC presen-
tan links que son altamente informati-
vos y contribuyen crucialmente al desa-
rrollo del tema del hipertexto. Se conje-
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tura que estos aspectos benefician al
lector pues, por un lado, ya estaria fa-
miliarizado con el género ADC analdgico
y, por otro, la presencia de links "espe-
cialmente creados" facilitaria la compren-
sion del texto y consecuente apropia-
cion de saberes disciplinares.

Marco tedrico

El género y la lectura: del medio
analégico al digital

La palabra "género" proviene del
latin genus y era utilizada en la esfera
de la filosofia clasica para la clasificacion
(Breure, 2001). En la actualidad, es tam-
bién utilizada como una manera de cla-
sificar tipos de textos que aparecen en
los medios a través de la identificacion
de elementos que éstos tengan en co-
mudn. El concepto de género se desa-
rrollé particularmente en el estudio del
cine, la literatura y las artes y, con el
correr de los afios, ha sido ampliamen-
te utilizado en el campo de los medios
de comunicacion.

La migracion de la informacién a la
web es continua e irreversible y exige
una necesaria democratizacion de las
posibilidades que ésta ofrece para que
los miembros de las distintas comuni-
dades discursivas logren una verdade-
ra insercion en los distintos dmbitos aca-
démico-cientificos. Como consecuencia
de la creciente digitalizacion de la infor-
macion y del predominio de internet se
ha extendido el estudio de los géneros
en medios impresos al estudio de los
géneros en medios digitales.

Entre los primeros investigadores
en ver la importancia del concepto de
género para analizar la comunicacion e
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informacion en el medio digital se en-
cuentran Crowston y Williams (1998).
Sin embargo, fueron Shepherd y Wat-
ters (1998, en Breure, 2001) quienes
utilizaron el término "cibergénero" por
primera vez para referirse a los géne-
ros digitales; es decir, aquellos encon-
trados en la web, medio en el cual se
ha producido una continua aparicidon y
consecuente diversidad de cibergéne-
ros. Podemos encontrar géneros que
son idénticos a géneros ya existentes
en otros medios, es decir, géneros que
se han trasladado al medio digital sin
explotar las posibilidades que éste
ofrece; cibergéneros que han evolucio-
nado a partir de géneros en medios
analégicos incorporando el link como
caracteristica de funcionalidad (dadas
por la cantidad y calidad de los links
presentes en el hipertexto) propias del
ciberespacio; o podemos encontrar ci-

nera espontanea en el medio computa-
cional y fuera del cual no podrian exis-
tir. Esto significa que, en ciertos casos,
las transformaciones han sido tan nu-
merosas que han llevado a la aparicion
de un nuevo género.

Tal como lo indica la Figura 1, los
cibergéneros se clasifican en dos clases
de subgéneros: los 'ya existentes' (dia-
rios, libros de texto, biografias, diccio-
narios, articulos de investigacion y de
divulgacioén, etc.) y los 'nuevos' (hiper-
ficcion, péaginas de inicio, juegos, etc.)
(Shepherd & Watters, 1998, en Breure,
2001).

La insercién de un link en un texto
a partir de la seleccién de un item lexical
posibilita la interconexién de elementos
textuales, la organizacion de y el acce-
so a la informacién, provocando, al mis-
mo tiempo, la evolucion del género y la

bergéneros propiamente dichos, es transformacién del texto en un
decir, aquellos que han surgido de ma- hipertexto.
Figura 1: La evolucion de los cibergéneros (Shepherd & Watters, 1998, en
Breure, 2001)
cybergenre
extant novel
replicated -——----—- o0 variant emergent spontaneous
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El hipertexto no es un formato sin
precedentes, en un libro, las notas a pie
de pagina, llamados con asteriscos o
notas al final del capitulo también des-
vian la atencion del lector hacia otras
fuentes o puntos de vista, creando asi
un hipertexto cognitivo. Sin embargo, en
un hipertexto computacional tales rela-
ciones existen fisicamente a partir de los
links. Los links son unidades de infor-
macién que se insertan en un texto a
partir de un item lexical y determinan la
flexibilidad del hipertexto (Burbules &
Callister, 2001). Estos permiten multipli-
car la cantidad de datos y ponen mas
fuentes al alcance del lector. De esta
manera, "el hipertexto concreta la idea
de una lectura interactiva"” (Burbules &
Callister, 2001, p. 86) ofreciendo al lec-
tor la libertad y autonomia de trazar su
propia ruta de navegacion en funcion de
su propio interés, curiosidad, propoésito
de lectura, en lugar de seguir el camino
trazado por el autor.

Existen distintas taxonomias de
links las cuales sugieren maneras diver-
sas de relacionar los elementos que
estos unen (Burbules & Callister, 2001).
Claire Harrison (2002) establece una
diferencia entre el valor organizativo y
el valor informativo de los links. Con res-
pecto al valor organizativo distingue
entre links "especialmente creados”
(strongly authored), es decir, escritos con
un proposito; y links "de conexién a otra
pagina" (weakly authored), es decir,
creados a través de modelos compu-
tacionales. Esto significa que en el de-
sarrollo de sitios web los escritores pro-
fesionales pueden decidir disefiar un link
exclusivamente para un hipertexto en
particular o pueden crear un link entre
su hipertexto y otra pagina que conten-
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ga, o no, informacion relacionada. Si bien
el disefiador de un sistema realiza su
trabajo teniendo en cuenta el destina-
tario de su producto, es muy dificil ha-
cerlo en la web, ya que cualquier usua-
rio puede acceder a cualquier sitio. Por
lo tanto, puede decirse que los escrito-
res y disefladores de la web "imaginan
su audiencia y recurren a sus represen-
taciones mentales de los posibles lec-
tores como una guia para escribir y di-
sefiar" (Dotto, 2006, p. 3) pero, en ge-
neral, incluyen sélo su propia perspec-
tiva.

Con respecto al valor informativo
esta autora sugiere la siguiente taxo-
nomia:

a- links de autorizacion (authorizing
links): permiten el acceso a informa-
cion formal y legal de autoridades de
una organizacién, lo cual contribuye
en la autenticacién de un sitio;

b- links de comentarios (commenting
links): proporcionan opiniones acer-
ca del sitio y de su contenido;

c- links de ampliacién de la informacién
(enhancing links): ofrecen mayores
detalles o amplia la informaciéon obje-
tiva sobre los contenidos del sitio;

d- links de ejemplificacion (exemplifying
link): proporcionan ejemplos especi-
ficos de contenido dentro de una ca-
tegoria mas amplia;

e- links de cambio-de-modo (mode-
changing links): llevan a que el usua-
rio alterne, por ejemplo, entre la lec-
tura de un texto y la lectura de un
grafico o la visualizacion de un video;

f- links de referencias/citas (referencing/
citing links): contienen informacién que
complementa el contenido del sitio;
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g- links de auto-seleccion (self-selecting
links): permiten que el usuario acote
su busqueda realizando elecciones
que van a depender de su edad, sexo,
ubicacién geogréfica, intereses per-
sonales, etc.

Los articulos de divulgaciéon cientifica

El articulo de divulgacion cientifica
no es un texto especializado, sino un
tramo dentro del continuum de las prac-
ticas de comunicacion del conocimiento,
cuyo punto de partida es uno o mas ar-
ticulos de investigacion sobre un mismo
tema. La divulgaciéon cientifica consiste
en difundir al publico interesado, no es-
pecializado, los resultados de las inves-
tigaciones cientificas y técnicas forman-
do mensajes facilmente asimilables. Un
destinatario distinto implica, enton-
ces, un medio de difusién diferente
(Calsamiglia, 2003).

El objetivo de los ADC es transmitir
los principales hallazgos del conocimien-
to cientifico, sus aplicaciones, utilidades
y consecuencias, generalmente plasma-
dos en un Al, al publico en general. A
tal fin, periodistas cientificos o los mis-
mos investigadores, llevan a cabo un
proceso de re-escritura del texto el cual
involucra una reorganizacién de la in-
formacién y transformaciones que se
vinculan con objetivos comunicacionales
utilizando herramientas del lenguaje
natural (metaforas, analogias, descrip-
ciones, ejemplificaciones, etc.) para re-
crear los conceptos del lenguaje cienti-
fico (L6épez Beltran, 1986, en Calvo
Hernando, 1992). Esto permite reducir
la brecha entre el mundo cientifico y el
mundo de la gente comun.

Tal como ocurre en otros géneros
académico-cientificos, la informacién
contenida en el ADC presenta un patron
determinado de organizacién discursiva.

Estructura retérica del articulo de divul-
gacion cientifica

Kevin Nwogu (1991) realizé un es-
tudio de los patrones de la organiza-
cion discursiva en articulos de divulga-
cion cientifica en el campo de la medi-
cina siguiendo el modelo propuesto por
Swales (1990) para el analisis de la es-
tructura de la introduccion del articulo
de investigacion. En este modelo se pro-
pone la identificacion de 'movimientos’
(moves) los cuales estan compuestos
por un conjunto de caracteristicas
linglisticas tales como significados
lexicales, proposicionales o fuerzas
ilocutivas, entre otras; las cuales otor-
gan al lector una orientacion uniforme e
indican el contenido del discurso en ese
fragmento (Nwogu, 1991). La distincion
entre un movimiento y otro puede reali-
zarse a partir de inferencias realizadas
del contexto o de pistas linguisticas en
el discurso. Nwogu (1991) no limita su
estudio a la identificacion de movimien-
tos en una seccion del texto sino que
utiliza este modelo para el analisis de
todo el texto. Este autor distingui6é y
describié los siguientes movimientos:
Movimiento 1- Presenta informaciéon ba-
sica; Movimiento 2- Destaca los resul-
tados generales de la investigacion;
Movimiento 3- Revisa la informaciéon re-
lacionada; Movimiento 4- Presenta nue-
va investigacion; Movimiento 5- Indica
observaciones sistematicas; Movimien-
to 6- Describe procedimientos de reco-
leccion de informacién; Movimiento 7-
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Describe los procedimientos Experimen-
tales; Movimiento 8- Explica los resulta-
dos de la investigacion; Movimiento 9-
Consigna las conclusiones de la investi-
gacion.

Método

Si bien los libros de texto o manua-
les universitarios y los libros de autor
son textos iniciaticos esenciales para la
formaciéon de estudiantes universitarios,
para la realizacion del estudio se traba-
jo con el articulo de divulgacion cientifi-
ca publicados en la web, dado que es el
género y el medio que generalmente
consultan los alumnos-lectores en bus-
ca de informacion para la realizacion del
informe final estipulado en las asigna-
turas IPPE e Inglés .

Para llevar a cabo el trabajo se se-
leccionaron de la web 48 articulos de
divulgacion cientifica, 24 pertenecientes
al area de psicologia de las revistas
Psychology Today, ScienceDaily y
American Psychological Association y 24
pertenecientes al area de geologia ex-
traidos de LiveScience, Geotimes,
National Geographic y Creation-Evolution
Headlines. La eleccion de estas revistas
on-line y de los temas de los articulos
responde a la selecciéon realizada por los
propios alumnos afios anteriores para
la realizacion del trabajo final de dichas
asignaturas.

Por una parte se analiz6 este cor-
pus teniendo en cuenta el patréon de
organizacion discursiva de textos de di-
vulgaciéon publicados en medios ana-
lI6gicos descripto (ut supra) por Nwogu
(1991). Por otra, se analiz6 el valor
organizativo e informativo de los links
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contenidos en este corpus en base a la
categorizacién propuesta por Claire
Harrison (2002).

Resultados

Con respecto a la estructuracion de
la informaciéon se observdé que los 48
hipertextos analizados, tanto los de
psicologia como los de geologia, presen-
tan los posibles nueve movimientos
identificados por Nwogu (1991).

En los articulos de divulgacion cien-
tifica de psicologia se observé que: 8
(ocho) comenzaban con el movimiento
1 en el que se presenta informacién
basica y los 16 restantes con el movi-
miento 2 (omitiendo el movimiento 1) en
el que se destacan los resultados ge-
nerales de la investigacion. 21 articulos
incluian el movimiento 3 en el que se
revisa la informacion proveniente de in-
vestigaciones previas sobre el tema
seguido del movimiento 4, mientras que
los 3 restantes presentaban los resul-
tados generales (movimiento 2) e inme-
diatamente después el propodsito de la
nueva investigacion (movimiento 4). To-
dos los ADC incluian los movimientos 5,
6, 7y 8y sélo 11 incluian el ultimo movi-
miento (9) en el que se hace mencién a
las posibles contribuciones y las
implicancias de la investigacion o se pre-
senta la necesidad de futuros estudios
sobre el tema.

En los hipertextos de geologia se
observé que todos comenzaban con el
movimiento 2, inmediatamente seguido
por el movimiento 1. Asimismo, los mo-
vimientos 3y 4 en los que se revisa la
informacién relacionada a la investiga-
cién y se presenta el propoésito de la
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misma aparecian en el mismo orden en
la totalidad del corpus analizado. El
movimiento en el que se describen los
procedimientos de recoleccion (6) fue
incorporado en solo 6 articulos de la
muestra, siendo sustituido en los 18
restantes por el séptimo movimiento
para describir los procedimientos de la
investigacion. 10 articulos presentaban
los movimientos 8 y 9, y los 14 restan-
tes incluian solo el movimiento 8 con los
resultados de la investigacion.

La presencia de los links contenidos
en el cuerpo de los articulos de divulga-
cion cientifica permite categorizar a los
mismos como cibergénero "ya existen-
te con variante"”, lo cual significa que el
género se ha trasladado al nuevo me-
dio sin modificar sus caracteristicas
organizativas, pero se han incluido links,
elemento que diferencia un texto de un
hipertexto.

Los 24 hiperarticulos de divulgacion
seleccionados con temas relativos a
psicologia contenian 44 links de los cua-
les 43 pertenecian, segln su valor
organizativo, a la categoria links "de
conexiébn a otra pagina" (weakly
authored) estableciendo asi conexiones
con otros textos o hipertextos y 1 co-
rrespondia a la categoria "especialmen-
te creados" (strongly authored). Los 24
hiperarticulos de geologia contenian 33
links, 6 de los cuales correspondian a la
categoria "especialmente creados" y re-
ferian a ayudas visuales tales como
mapas o fotografias. Los 27 links res-
tantes eran links "de conexién a otra pa-
gina" que solo referian a otros modelos
hipertextuales.

Con respecto al valor informativo,
se observé que los links de cambio-de-

modo -que se esperaba fueran el tipo
mas comun de conexién dada la natu-
raleza del medio virtual- fueron los me-
nos frecuentes y no se encontraron links
de autorizacién, de comentarios, de
ejemplificacion y de referencias/citas tan-
to en los hiperarticulos relativos a te-
mas de psicologia como aquellos rela-
cionados con temas de geologia.

En el area de psicologia se observo
que de los 44 links incluidos en los ADC,
21 eran links de ampliacién de la infor-
macioén lo cual, obviamente, permitiria al
lector obtener mayor informacién o mas
detalles sobre el contenido del hiper-
articulo que lo contiene. 23 eran links
de auto-seleccion, permitiendo al lector
realizar su propia seleccion de la infor-
macién contenida en los mismos a par-
tir de sus intereses individuales. Por
ejemplo, el link "body fat" en el hipertexto
"Anorexia nervosa often chronic, study
finds" hace propaganda de una sustan-
cia que quema grasas creando asi una
relaciéon "si... entonces...", la cual impli-
ca "si estd excedido en peso, entonces
compre este producto”.

Sin embargo, en hiperarticulos de
divulgacion de geologia se observd que
6 links especialmente creados y 2 links
de conexion a otra pagina eran links de
cambio-de-modo. Estos contenian mapas
o ilustraciones estaticas que comple-
mentaban y/o clarificaban graficamente
la informacién del hiperarticulo que los
contenia llevando asi al usuario a cam-
biar de un modo de lectura lineal a otro
que requiere una habilidad distinta, tal
como la interpretacion de mapas. Por
ejemplo, el link "ring of fire" en
"Indonesian volcano: ready to erupt” re-
presenta un mapa que muestra luga-
res donde se pueden localizar volcanes.
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Aunque este numero de links podria
parecer insignificante indicaria una ma-
yor tendencia en el area de geologia
respecto al area de psicologia a reali-
zar conexiones que establezcan relacio-
nes visuales-verbales. Es importante
sefialar ademas que ninguno de los links
analizados contenian otro tipo de ele-
mentos multimediales tales como vi-
deos, grabaciones o animaciones. En los
hiperarticulos de geologia también se
encontraron 14 links de auto-seleccién,
creando una relacién "si... entonces..."”
y 11 links de ampliacion de la informacion
proporcionando datos concretos y de-
talles sobre los contenidos del sitio.

Conclusiones

El andlisis realizado en los 48 arti-
culos de divulgacion computacionales
con temas relativos a psicologia y geo-
logia demostraria que no habria diferen-
cias significativas entre los textos de
divulgacion publicados en medios
analégicos y aquellos publicados en
medios digitales en lo que respecta a
los patrones de organizacidon de la in-
formacion. Es decir que, al igual que en
los articulos de divulgacién analizados
por Nwogu (1991), no todos los articu-
los presentan todos los movimientos
sino que, en lineas generales, presen-
tan un promedio de 6 movimientos. Los
movimientos incluidos en la mayoria de
los articulos de ambas disciplinas fue-
ron el 2, 3, 4, 5 7 y 8. Esto significaria
que la informacion que deberia estar
presente en la difusiébn del conocimien-
to para el publico en general tiende a
incluir la importancia de las consecuen-
cias de una nueva investigacion, las in-
vestigaciones previas y sus limitaciones
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que, de alguna manera, estarian justifi-
cando el porqué de la nueva investiga-
cion, la presentacion de la nueva inves-
tigacién y su relevancia para la comuni-
dad, la descripciéon de los procedimien-
tos y la explicacion especifica de nue-
VvOSs conceptos, principios y puntos de
vista.

La Unica caracteristica distintiva y
significativa que distinguiria a los arti-
culos en medios computacionales de
aquellos en medios impresos seria la de
contener links, lo cual, a su vez, los con-
vierte en hipertextos. Teniendo en cuen-
ta la clasificacion de cibergéneros pro-
puesta por Shepherd y Watters (1998,
en Breure, 2001) los hiperarticulos de
divulgacién pertenecerian a la catego-
ria de "géneros ya existentes con va-
riantes" (extant genres: variant), es de-
cir, que habrian evolucionado en la web
a partir de un género ya existente en el
soporte tradicional, incluyendo la carac-
teristica de funcionalidad propia del
ciberespacio: el link.

El estudio del valor organizativo e
informativo de los links se debe a que,
como se mencionara con anterioridad,
éstos constituyen uno de los rasgos mas
representativos de los textos electroni-
cos. Este gran potencial de los sistemas
hipertextuales, que permite conectar un
texto con otro, combinar textos con ar-
chivos de sonido, imagenes estaticas y
dinamicas, tours guiados, mapas, bus-
cadores, textos adicionales, etc., pare-
cerfia no ser explotado ni aprovechado
por los autores de los hipertextos de la
muestra en la proporcién esperada en
el ciberespacio.

A partir del anélisis del valor
organizativo de los links se concluyé que
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pareceria haber una tendencia a eco-
nomizar el uso de links disefiados ex-
clusivamente para un hipertexto en par-
ticular (strongly authored links) ya que
de un total de 77 links s6lo 6 perte-
necian a esta categoria. Esto indicaria
que los escritores, periodistas y edito-
res de estos hipertextos limitarian el
enlace a la simple conexién de documen-
tos a otras paginas dentro del mismo
sitio web o a paginas de otros sitios.
Estos enlaces pueden, o no, contener
informacién estrechamente vinculada
con la que se desarrolla en el hipertexto
y dejarian de lado la posibilidad de
disefiar links especificos que permitie-
ran ampliar o clarificar informacién, ejem-
plificar, comentar o citar y explotar asi
las posi-bilidades que el medio ofrece.
Esto no significaria, sin embargo, que
los autores no hubieran tenido en cuenta
al posible lector al incorporar los links
navigacionales ya que, a pesar de que
en el corpus analizado se observé que
43 de 44 links en los articulos sobre
temas relativos a la psicologia eran
de conexién a otra pagina (weakly
authored), 21 de estos hiperarticulos
agregaban informacién relacionada al
tema.

Con respecto al valor informativo de
los links se observd que de los 77 links
contenidos en los hipertextos de ambas
disciplinas, s6lo 33 eran de ampliacién
de la informaciéon lo cual reafirmaria lo
expuesto anteriormente: adn no se ex-
plota en su totalidad el potencial que el
medio digital tiene con respecto a la
posibilidad de proporcionar al lector, de
manera instantanea, informacion que
aclare, complemente o ejemplifique,
entre otros, el tema sobre el cual esta
leyendo. Dado el propésito comunicati-

vo del género y la desigualdad entre los
roles sociales del autor, usualmente un
periodista cientifico, y los destinatarios
se hubiera esperado encontrar una
mayor cantidad de este tipo de links que
beneficiara a los hiperlectores.

El hecho de que el nimero de links
de auto-seleccidon en el corpus analizado
sea mayor al numero de links de amplia-
cion de informacién podria indicar que
hay una tendencia por parte de los es-
critores y disefiadores del cibergénero
articulo de divulgacion cientifica a depo-
sitar en el lector la responsabilidad o
inquietud de acotar su bUsqueda acor-
de a sus caracteristicas e intereses per-
sonales. Esto significaria que el medio
digital requiere ain mas de un lector
activo que realice hipotesis y prediccio-
nes permanentes acerca del contenido
de los links, que tome decisiones y avan-
ce en la hiperlectura de manera aut6-
noma. Ademas esto implicaria la trans-
formaciéon de las practicas lectoras con-
virtiéndolas en una actividad mas
interactiva y exigente, ya que el lector
no sigue el camino trazado por el autor
sino que debe marcar su propia direc-
cion y tomar decisiones inmediatas fren-
te a los links, sin descuidar su propdsi-
to de lectura.

Los links de cambio-de-modo presen-
tan una de las caracteristicas mas
novedosas de la naturaleza de los
hipertextos, ya que posibilitan que el
usuario tenga acceso a datos presen-
tados en diversas formas, tales como
sonido, video, imagenes estaticas y di-
namicas, necesitando para ello utilizar
diferentes estrategias de procesamien-
to de la informacién. Sin embargo, sélo
una minoria de los articulos de divulga-
cion pertenecientes al area de geologia
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present6 links que contenian graficos,
mapas o0 elementos visuales (también
encontrados en soportes tradicionales)
pero ninguno utilizaba sonidos o videos.
Esto implicaria que los ADC digitales no
tienden a establecer relaciones visua-
les-verbales por medio de links, y que
el contenido de los mismos continta
siendo en un gran porcentaje de natu-
raleza estatica y no multimedial.

El articulo de divulgacion ha sido
transportado de un medio analégico a
uno digital convirtiéndose en éste, y de
acuerdo a la clasificacién dada por
Shepherd y Watter (1998, en Breure,
2001), en un "género existente: varian-

ARTICULOS

te". Es en esta instancia en la que en la
actualidad se encuentra detenida la evo-
lucién del ciberarticulo de divulgacién, lo
cual no descarta la posibilidad de que
continte evolucionando en este medio
y se transforme en un género "nuevo o
emergente". Dicho en otras palabras, es
posible que el campo de la divulgaciéon
cientifica encuentre en la web un géne-
ro nuevo, espontaneo, que no tenga
existencia fuera del ciberespacio.
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